STORYTELLING
Im B2B-Content-Marketing
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EXPOSITION:
Mythos Storytelling?

Der Anspruch seiner lautesten Verfechter ist

ziemlich umfassend: Marketing soll wesentlich
Content-Marketing und dieses wiederum soll
Storytelling sein.




ol Lot sieh das awch, oder stnal
die versprochenen Seguungen der
Methode vielleteht nur

el MY THOS?




KONFRONTATION:
Was ist eigentlich eine Story?

Bei Joe Pulizzi, dem Grunder des Content Marke-
ting Institutes, scheinen ,,Geschichten® allgemein
fur fesselnde Inhalte zu stehen, die eine Zielgruppe
ansprechen, informieren oder unterhalten.

Das Buch ,Epic Content Marketing® gibt viele
wertvolle Tipps fur das Content-Marketing, aber
s Storytelling“ erhellt es nicht unbedingt.
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KONFRONTATION:

Und dann ist da noch das Vorwort von Michael
Brenner, Ex-Marketing-Chef von SAP. Der erzahlt,
dass sein Konzern kommunikative Herausforderun-
gen durch Geschichten lose - ,,Geschichten nicht
uber das, was wir verkaufen, sondern Geschichten,
die erklaren, was wir fur unsere Kunden tun® -

und dass es heute moglich sei, ,,Geschichten in nur
140 Zeichen und sechs Sekunden langen Videos
zu erzahlen®.




KONFRONTATION:

Im Buch ,,Die Storytelling-Methode: Schritt fur
Schritt zu einer Uberzeugenden, authentischen und
nachhaltigen Marketing-Kommunikation® halt die
Autorin Anja Fordon eine Begriffsbestimmung von
Erzahlen oder Story nicht fur notig. Sie fordert
vom Storytelling Sinnlichkeit, Authentizitat und

Relevanz.




KONFRONTATION:

Das scheint sinnvoll, durfte aber wohl fur Content-
Marketing allgemein gelten. Und Fordon propagiert
die Nutzung von ,Archetypen® als ,,mentale Deu-
tungsschablonen® fur Situationen und Figuren

iIn Geschichten. Diejenigen, die sie konkret nennt
(Schopfer, Zauberer, Hexe, Held etc.), finden wir aber

grofdtenteils fragwurdig.
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unlimited communications

Als B2B-Content-Marketingagentur unterstutzen

wir Sie gerne, wenn es darum geht, Storytelling
sinnvoll einzusetzen.

Rufen Sie uns gerne an, um mehr daruber zu
erfahren, was wir fur Sie tun konnen:

030-280078-15
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