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SEO-Optimierung: die 
Überschrift, dein Freund 
und Suchmaschinenhelfer
Suchmaschinen wer ten die Hauptüberschr ift  (H1) eines 
Webtex tes als besonders relevant.  

Diese Headlines spielen deshalb eine wichtige Rolle bei der 
Platzierung von Websites in den Suchergebnissen (Ranking). 
Sie sollten also Ihr zentrales Schlüsselwort (Fokus-Keyword) 
in die Überschrift einbauen. Ideal ist eine Positionierung am 
Anfang (etwa im ersten Drittel) der Überschrift. 
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Konzentrieren Sie sich 
in der Überschrift aber 
auf ein Keywort
Das erleichtert nicht nur der Suchmaschine die Arbeit,  
auch Leser aus Fleisch und Blut freuen sich über Klarheit  
und Verständlichkeit. 

Um das r ichtige Keyword (bzw.  Keyword-Phrase) für   
Ihre Überschr ift  zu f inden,  empf iehlt  sich eine Keyword- 
Recherche.  Das kann sogar bei Überschriften hilfreich sein, 
die gar nicht für das Internet gedacht sind.

 Ein richtiges  Keyword! 



Mit  einer  Keyword-Recherche f inden Sie heraus,  wonach 
Suchmaschinen-Nutzer im Internet suchen, welche Begriffe 
dabei besonders häufig eingegeben werden und auf welche 
Schlüsselwörter ihre Mitbewerber setzen.  

Bei der Recherche helfen Ihnen Keyword 
Tools wie:

KEYWORD
UBERS

UGGES
T 

GO
O
GL
E 
AD
S 

KE
YW
O
RD
-P
LA
NN
ER
 

SEMRUSH



Was ist mit Zwischen-
überschriften?
Unbedingt  nutzen!   
Zwischenüberschriften gliedern jeden längeren Text. Sie  
teilen rein optisch eine mehr oder weniger ausufernde  
„Bleiwüste“  in kleine, verdauliche Häppchen.

Ein Muss für  lesefreundlich gestaltete Tex te  
Zwischenüberschriften informieren die Leser über den 
Schwerpunkt der nächsten Absätze, wodurch die Auffindbar-
keit bestimmter Informationen deutlich verbessert wird. 

Fokus-Keyword für  Suchmaschinen platzieren 
Bei Webtexten bieten Zwischenüberschriften (H2, H3) die 
Möglichkeit, das Fokus-Keyword sowie weitere Schlüssel
wörter prominent für Suchmaschinen zu platzieren.



Sonderfall: Überschrif-
ten in der Werbung
In der  Werbung sind die Übergänge zwischen Slogan 
(Werbeaussage) und Überschr ift  oft  f ließend.  Originalität, 
Attraktivität und Erinnerungswert sind hier meist deutlich 
wichtiger als der direkte inhaltliche Bezug. 

Der  Headline „Sie werden die Straße nicht wiedererkennen“  
(VW Passat) muss daher nicht etwa eine Reportage zu Alz-
heimer-Erkrankungen folgen, sondern sie kann durchaus die 
Hauptüberschrift für eine Anzeige über die Stoßdämpfer- 
Qualität von Mittelklasse-Automobilen sein. 

»SIE WERDEN DIE STR ASSE  
    NICHT WIEDERERKENNEN«  

      (VW Passat)



Punkt am Ende?  
Ein kleiner Spar-Tipp 
zum Schluss
Sparen Sie sich den Punk t  am Schluss Ihrer   
Headlines.  Für alle Überschriften gilt nämlich die Regel, 
dass sie ohne ein solches Satzschlusszeichen auskommen 
müssen. Dieser Spar-Tipp gilt ausdrücklich nicht für Frage- 
oder Ausrufezeichen. Auch alle anderen Satzzeichen sollten 
Sie dorthin setzen, wo sie auch in Fließtexten hingehören.

  Kein Punkt am Ende! 



unlimited  
communications 
 
Wir  haben uns darauf  spezialisier t ,  komplexe Themen  
verständlich, ansprechend und kompetent zu vermitteln.  
Als B2B-Content-Marketingagentur unterstützen wir Sie  
gerne, wenn es darum geht, den Erfolg Ihres Content- 
Marketings zu verbessern.

Rufen Sie uns gerne an,  um mehr  darüber  zu er fahren,   
was wir  für  Sie tun können:  

030-280078-15
Folgen Sie uns und  

verpassen Sie so kein
en  

unserer  Posts!




