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Wie Sie zu guten  
Überschriften  
kommen und

warum das 
wichtig ist



Wie anfangen? Vielleicht  so:  

Gute Überschriften, das sind wenige Wor-
te mit überproportional hohem Gewicht.  

Eine gute Überschrift ist wie ein Taschenlampenstrahl, der 
im dunklen Wald auf ein einzelnes Blatt fällt und neugierig 
macht auf den ganzen Baum.

 Oder so:



Aber was macht die 
Überschrift so wichtig?

 
Als „ leitende Schr ift zeile“  (Headline)  ist sie in der Regel 
das erste Häppchen, das wir von einem Text konsumieren. 

Mögliche Leser suchen hier nach ersten Informationen zum 
Inhalt und dazu, ob es sich lohnt, sich weiter auf das Ge-
schriebene einzulassen.

 Ihre Position vor dem  
Anfang des eigentlichenTextes 



Eine Überschrift sollte 
demnach:
1. kurz (!) über den Inhalt des folgenden  
Textes informieren

2. Leser zum Lesen motivieren (neugierig 
machen)

Info Neugier



Eine Überschrift, die die beiden Kernfunktionen nicht be-
dient, macht möglicherweise die ganze Arbeit, die Sie in Ih-
ren Blogbeitrag, Webtext, Fachartikel oder Ihr White Paper 
gesteckt haben, zunichte, weil die Überschrift den Inhalt 
nicht trifft und / oder die Leser nicht neugierig macht.  

Darum lohnt es sich, als Autor oder Redak-
teurin ein wenig Zeit mit der Headline zu 
verbringen.

 Anmerkung      

Was macht  
eine Überschr ift   

interessant?
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