
swipe

Treibstoff für die Pressearbeit 

Themen 
finden



Suchfeld 1 
Die Köpfe der  Kolleg*innen

 Produkt- 
 planung 

 Entwicklungs- 
 planung 

 Messe- 
 planung 



Weniger  of fensichtlich und of t  schwerer   
zu erschließen,  sind die Themen,  die in den 
Köpfen der  Kolleg*innen schlummern.  

 Welches Kundenproblem wurde 
 in einem Projekt oder mit einem 
 Ihrer Produkte gelöst? 

 Warum ist ein Kunde besonders 
 zufrieden? 

 Welche Marktchancen zeichnen 
 sich am Horizont ab? 

 Der Lösung welchen Problems  
 sind Ihre Entwickler auf der Spur? 

 …  



Eine abteilungsübergreifende  
interne Kommunikat ion ist  gefragt 

Etablieren Sie einen 
kontinuierlichen 
Informationsf luss 
zwischen Ver trieb,  
Entwicklung,  
Projektmanagement.  



 Aktualitäten
 • 

 Regelmäßige gezielte 
Stichwortsuche in 

Presseportalen 
 • 

 Trends

Suchfeld 2 
Die Nachr ichtenlandschaf t



Google Aler ts können hier  hilf reich sein.  Setzen Sie 
Aler ts für  zentrale,  charak ter ist ische Begr if fe Ihres  
Unternehmens und überprüfen Sie sie regelmäßig.  

!
!! 



Suchfeld 3 
Themen- oder  Festtage
 Ehrentag der Zimmerpflanze 
 Tag der Poesie am Arbeitsplatz 
 Tag der Wikipedia 
 Tag der Jogginghose 
 Gegenteiltag 
 Ändere-dein-Passwort-Tag 
 Safer-Internet-Day 
 Tag der Schachtelsätze 
 Tag der Komplimente 
 Welttag gegen Zensur im Internet 
 Alles-was-du-machst-ist-richtig- Tag 
 Keine-Hausarbeit-Tag 
 Tag des geistigen Eigentums 
 Welttag der Telekommunikation 
 Systemadministrator-Tag 
 Internationaler Katzentag 
 Linkshändertag 

 Einfach-so-Tag 
 Weltalphabetisierungstag 
 Sprich-wie-ein-Pirat-Tag 
 Tag des Lächelns 
 Händewaschtag 
 Welttag des audiovisuellen Erbes 
 Weltspartag 
 Welt-Internet-Tag 
 Tag der schlechten Wortspiele 
 Welt-Nettigkeitstag 
 Internationaler Tag für Toleranz 
 Cyber Monday 
 Internationaler Tag des Ehrenamtes 
 Welt-Anti-Korruptions-Tag 
 Tag der Menschenrechte 
 Tag der menschlichen Solidarität 
 Tick-Tack-Tag 



Suchfeld 4  
Redak tionspläne der  Fachzeit-
schr if ten

Por tale wie Topic Pro

Por tale wie Themax



»Viel hilf t  nicht  v iel«

Verschicken Sie Presse­
mit teilungen nur,  wenn 
Sie w ir k lich etwas relevant  
Neues zu sagen haben.



»Viel hilf t  nicht  v iel«

Bieten Sie ein Thema nur  
dann an,  wenn es auch  
außerhalb Ihres Unterneh­
mens eine größere Anzahl 
von Menschen interessier t  
oder  ihnen nützen kann.  


