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Social Media für 
B2B-Unternehmen
Eine Betrachtung am eigenen Beispiel



Allein der  Gedanke an unsere ersten 
Gehversuche,  Social Media auch bei 
unlimited communications einzufüh­
ren, lässt mir noch heute die Haare  
zu Berge stehen.
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Budget
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Wissen
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keine kreative 
Muße uns mit 
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Wo stehen wir  heute? Wir haben eine 
Strategie entwickelt,  wir wissen, wo­
hin wir wollen, welche Mittel wir ein­
setzen und wie die Inhalte aussehen 
können.



Der wichtigste Baustein unserer  
Strategie ist der  BLOG.  

BLOGBLOG



Jeder  Blogar tikel wird in geeigneter 
Form auf anderen Plattformen veröf­
fentlicht,  z.  T.  mit Zusatzinformationen 
oder in einem speziellen Kontext. 

Verdammt – wie komme 
ich bloß an Leads?
Leadgener ierung I 
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Unser  Aufwand? Wir streben eher eine  
interessante inhaltliche Ausgestaltung an, 
als eine perfekte technische Ausprägung.

Leadgenerierung heute
Leadgener ierung I I I

swipe

swipe

Nach- und Vorteile von
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So gelingen

Was ist ein Lead?
Leadgener ierung I I
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Treibstoff für die Pressearbeit 

Themen 
finden
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Brauchen Unternehmen


