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Für  uns ist  ein Lead ein Kontakt.   
Der Kontakt ist eine reale Person, 
möglichst mit einem konkreten  
Interesse.



Kundenpf lege,  insbesondere im 
B2B-Bereich, wird dabei immer  
wichtiger.



Zwischen Erstkontakt und langjähriger   
Kundenbeziehung besteht ein gewisses Risiko, 
Fehler in der Kontaktpflege zu machen und so  
einen gewonnenen Lead zu verlieren.
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Nutzen Sie die Chance,  mit einem  
Kontakt in einen Dialog treten zu  
dürfen. Im besten Fall wird daraus eine 
reale Kundenbeziehung – ein Lead.


