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Online-Metriken und
Kennzahlen
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Sie sollten Sie sich auf solche MessgrofRen konzen-
trieren, die lhnen aussagekraftige Informationen zur
Wirksamkeit konkreter Content-Marketing-MaRRnah-

men liefern.

Deals
gne Leads

arsionrate
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Im Rahmen einer solchen Strategie legen Sie Uiber-
geordnete Ziele fur lhr Content-Marketing fest und
definieren konkrete MalRnahmen, um diese Ziele

Zu erreichen.

Ziele fur lhr Conten-Marketing

Definition konkreter MaRnahmen

Erfolgskontrolle der MaBRnahmen
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Phasen bzw. Bereiche

3'"?" Content-Produktion

T ~ .. .
C Content-Distribution
2@ content-Interaktion

t 4
@) Ubergeordnet: Business-Ziele
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X Wurden alle geplanten Beitrage
rechtzeitig fertiggestellt?

@  Sind sie inhaltlich relevant und korrekt?

Entsprechen sie den Anforderungen be-
zuglich Zielgruppenansprache und SEO?

Stimmen die Links?
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Inhalte-,,Aussaat* (Cont-
ent-Seeding).
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Pageviews
Time-on-Site
Event-Tracking
Time-on-Page
Bounce Rate

Downloads

Unique Visitors
Klicks
Kommentare
Scrolltiefe

Social-Media-Aktionen

u®



Gangige Metriken fur die Bewertung von Inhalten sind

Die Zahl der Aufrufe eines Inhalts sagt aber fur sich
allein wenig aus. Messen Sie lieber Unique Visitors,
denn es konnten ja theoretisch auch alle Aufrufe von
einigen wenigen Personen stammen. Allerdings wissen
Sie auch dann nichts daruber, wer (oder was) die Seite
aufgerufen hat.

Informativer als die Absprungrate ist die Verweildauer
eines Besuchers auf lhrer Domain (Time-on-Site) bzw.
auf einzelnen Seiten (Time-on-Page).
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User-Engagement:

1. Social-Media-Aktionen und Kommentare
2. Downloads oder Klicks auf Bilder/Videos

3. detaillierteres Event-Tracking
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Konversionen und ihre Kosten:

I BUSINESS-ZIEL:
Z.B. UMSATZ STEIGERN

ONLINE-BESTELLUNG
>
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So konnen Sie gegebenenfalls auch die Effizienz
lhrer Marketing-Kampagne abzuschatzen,

e CPO (Cost per Order),
e CPL (Cost per Lead) oder
e CPA (Cost per Action)
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Rufen Sie uns gerne an, um mehr daruber zu
erfahren, was wir fur Sie tun konnen:

030-280078-15



