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messbar
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das seine Ziele erreicht.
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Verschiedenes erreichen:

bekannter werden
sich als fachlich kompetent positionieren
sich als vertrauenswirdig positionieren
Leads oder Absatz generieren

Beitrag zum Unternehmenserfolg erzielen
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Den Erfolg einer MafRnahme (in Hinblick auf ein Ziel)
messbar machen, nennen wir operationalisieren.
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Aber die Wirkung einzelner MaBnahmen empirisch
exakt zu verifizieren ist schwierig,
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Indem wir die gewlinschte Gesamtwirkung einer
Content-Marketing-Kampagne in ihre Teilwirkungen

aufteilen.
‘
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Da es sich um Online-MafRnahmen handelt, steht
dafur eine Vielzahl von Kennzahlen zur Verfuigung,

Follower . Deals Y. . ¥
Likes
Nutzer pro Kampagne Leads
P Pag Einnahmen
’ Conversionrate
Surfverhalten

Absprungrate

Seitenaufrufe 1)
Kosten
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Content-Marketing-
Kampagne
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lhre Landingpage soll uber Suchmaschinen gefunden
werden und muss dafur optimiert werden.

Ranking bei den

KPI 1 gewunschten

m Suchphrasen

Unique Visitors
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Die Landingpage soll bei lhren Besuchern Interesse
fur das neue Produkt wecken und daruber informie-
ren.

KPI 2 Hohes

User-Engagement
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Das wichtigste Ziel der Landingpage ist die Kontakt-
aufnahme - nur wenn dies geschieht, wird aus einem
anonymen Seitenbesucher ein Lead.

KPI 3 Kontaktaufnahme

Konversionsrate
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In ahnlicher Weise konnen auch die anderen Ele-
mente der Kampagne analysiert werden.

Je nach Ergebnis kann dann genau dort nachge-
bessert werden, wo es hakt:
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liefert deutlich aussagekraftigere
Antworten,
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Rufen Sie uns gerne an, um mehr daruber zu
erfahren, was wir fur Sie tun konnen:

030-280078-15



